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جكيده 


هنكام بررسى وضعيّت گردشگری روستایی يبرامون كلانشهرهاء با دو بحث متفاوت ولى وابسته 
روبرو هستيم؛ كه یکی از آنها در بركيرنده مقاصد گردشگری است. يعنى روستاهایی كه گردشگران 
برای گذران اوقات فراغت خود به آنجا سفر مى کنند و روستاها ''محصول گردشگری "اند. اما بحث 
بعدى به دسترسى مربوط است» گردشگران بیشتر به روستاهابى سفر می کنند كه علاوه بر داشتن 
جاذبه‌های گردشگری, از بعد حمل و نقل نيز در مسافتى قابل دسترس قرار داشته باشند. این موضوع 
نشان دهنده‌ی شكل كيرى "حوزدى نفوذ كردشكرى " شهرها و کلان‌شهرهاست. مقاله‌ی حاضرء در 
وهلدى اول به بیان محصول گردشگری روستایی و نسبت بين کلان‌شهرهاو گردشگری روستايى 
پرداخته ويس از آن با انتخاب کلان‌شهر مشهد به عنوان مطالعه‌ی موردی» بحث دسترسی و حوزه‌ی 
نفوذ گردشگری را مورد بررسی قرار می‌دهد. نتایج به دست آمده از این بررسی‌ها نشان دهنده‌ی آن 
است که حوزه‌ی نفوذ گردشگری در کلان‌شهر مشهد حدود ۴۳/۲۰ کیلومتر است و روستاهای دارای 
قابليّت گردشگری در اين شعاع به عنوان تفرجگاه‌های پیرامون کلان‌شهن شکل دهنده‌ی محصول 
گردشگری روستایی هستند. 


کلید واژه‌ها: محصول گرد شگری» منطقه‌ی کلان‌شهری» گردشگری روستايى» حوزه‌ی نفوذ گر دشگر ۳ 


در آمد: 
فشرد گی فضا- زمان در عصر حاضر ناشی از فن آوری اطّلاعاتی و ارتباطی است که در بستری از 


سرمایه‌داری سازمان نایافته شکل گرفته است. در اين ميان» فضای جغرافبایی شکلگرفته از این فرایند بیش از 


۳ مجلدى جغرافيا و توسعه‌ی ناحیه‌ای شماره‌ی دهم 


همه وابسته به جریان‌هایی است که در چارچوب منطق شبکه‌ی بازتولید» فضا را در خدمت سرمایه داری 
سازمان نایافته قرار می‌دهند( کاستل ۳۴۵:۱۳۸۰). يكك گونه از اين جريانهاء جابجایی گردشگران ميان فضاهای 
جغرافبایی است. فضای جریان گردشگری در ب رگیرنده تجارتی آزاد از ارزش قابل مبادله گردشگری در 
فضاهای جغرافیایی مختلف به عنوان مقاصد گردشگری می‌باشد.جریان گردشگری در آمیزش باسرهایه‌داری 
سازمان نايافته» چرخه‌ی عظیمی را از اقتصاد سرمایه‌داری در تمامی فضاهای جغرافیایی شکل داده است.بناب ر آمار 
بانک جهانی در سال ۲۰۰۰ تعداد گردشگران در سرتاسر جهان بالغ بر ۷۰۱میلیون تن بوده و از این جریان 
گردشگری در فضاهای جغرافیایی مبلغی حدود ۴۷۵ میلیارد دلار وارد چرخه‌ی اقتصادی جهان شده 
است(۰۰۲ (World Bank,"‏ 

علاوه بر آن واسازى ' جهان مدرن در وضعيّتى پسامدرن در ابعاد اجتماعى » اقتصادی و فرهنگی‌سبب آن 
شده که پیرامون اين واسازی‌ها اشكال تازه‌ای از شیوه‌ی زن د گی اجتماعی-اقتصادی يديدار شود. در اين شيوه 
گردشگری به عنوان گونه ای از گذران اوقات فراغت به "حق انسان" تبديل كرديده كه در كنار دیگر حقوق 
او شکل دهنده‌ی بنیان زند گی او در عصر پسامدرن می‌باشد(پاپلی یزدی و سقایی» ۳۸:۱۳۸۲). گردشگری نیز 
خود دارای الگوهای فضایی مختلفی است» که یکی از اين الگوهای فضایی» گردشگری روستایی است. اين 
گونه از گردشگری بیشتر در يبن طبقات متوسط و بعد زمانی و فضایی کوتاه» که سفر به تفرجگاه‌های پیرامون 
شهری را به ویژه در پایان هفته» امکان پذیر می‌نمایده روندی رو به گسترش یافته است(کدیور و 
سقایی۱۱۲:۱۳۸۶).تفرجگاه‌هایی که بیشتر در اين گونه از گردشگری مورد توجه گردشگران می‌باشد. در واقع 
روستاهایی هستند که پیرامون شهرها قرار دارند و از نظر دسترسی در فاصله‌ی متناسبی از شهر نیز واقع شده‌اند. از 
اين رو هنكام بررسی پیرامون این گونه از گردشگری» با دو بحث متفاوت ولی وابسته روبرو هستیم که یکی از 
اين مباحث در بر گیرنده مقاصد گردشگری یعنی روستاهایی است که گردشگران برای گذران اوقات فراغت 
خود به آنجا سفر می کنند» كه در اين زمینه می‌توان در بررسی گردشگری در اين روستاها به عنوان "محصول 
گردشگری " نام برد و بررسی‌ها را در چارچوب آن انجام داد. اما بحث بعدی مربوط به دسترسی می‌باشده که 


در واقع در ب رگیرنده‌ی حمل و نقل گردشگری بوده و یکی از ارکان مهم فعلیّت گردشگری محسوب 


1. Deconstruction 
۲, Postmodern 


می‌شود. اين بدان معناست که گردشگران بيشتر به روستاهايى سفر می کنند که علاوه بر داشتن جاذبههاى 
گردشگری» از بعد حمل و نقل نيز در مسافتى قابل دسترس قرار داشته باشند. در اين زمينه می‌توان از "حوزدى 
نفوذ گردشگری " شهرها و كلانشهرها نام برد كه در به دست آوردن شعاع عملكردى شهرها و تفرجگاه‌های 
پیرامونی مفيد واقع مى شوند. 

بر مبنای مباحث مطرح شده در اين مقاله» نكارندكان در وهله‌ی اول به بیان محصول گردشگری روستایی و 
نسبت بين کلان‌شهرها و گردشگری روستایی پرداخته ويس از آن با انتخاب کلان‌شهر مشهد به عنوان 


مطالعه‌ی موردی بحث دسترسی و حوزه‌ی نفوذ گردشگری را مورد بررسی قرار می‌دهند. 


محصول كردشكرى روستایی 

الگوی فضایی گردشگری روستایی با قرارگرفتن در دو سوی یک جریان گردشگری از یک سو نشان- 
دهنده‌ی گردشگری با ویژگی‌هایی مانند: انعطاففپذیری» تر کیب و سفارش محصولات گردشگری برای 
نبازهای انفرادی مصرف کننده بوده(5 ۳۳ ,۱۹۹۲ ,801:0/010) و از دیگر سو با توجه به ارزش‌ها و اثرات ناشی از 
این گونه گردشگری رویکری مطرح در كنار دیگر گزینه‌های توسعه‌ی همه جانبه فضاهای روستایی محسوب 
می‌شود که می‌تواند در حمایت از سیاست‌های کشاورزی و حفظ محیطزیست ایفای نقش کند(جوان و 
سقایی۱۳۶:۱۳۸۲). 

در واقع گردشگری روستایی حاصل کنش متقابل اقتصاد امروز جهان بر بنیان‌هایی از تجارت آزاد و 
رویکردی به تعدیل اقتصادی فضاهای سرزمینی » در روندی از پذیرش «مزیت نسبی» محسوب 
می‌شود(۱۲,۲۰۰۰۲۵۷: ۷۷ ). نواحى روستایی از دیرباز به عنوان يكك «جا) و در قالب«مكان جغرافيايى ( با 
کار کرد اقتصادی تأمين کننده بخش اصلی مواد اوليه و غذایی هر کشور بوده‌اند. ولی ايجاد اشتغال برای نیروی 
مازاد کار روستا همراه با در نظر گرفتن «مزيّت نسبی» و افزايش د رآمد روستائيان» توجه به دیگر بخش‌های 
اقتصادی را در توسعه‌ی نواحی روستایی ضروری ساخت. به اين دلیل علاوه بر تقاضای روزافزون برای مواد 


غذایی؛ اهمیت مواد خام کشاورزی به عنوان زميندى ایجاد صنایع و اشتغال از یک سو و تقاضای بالای محصول 


1. Place 


۲. Locality 


۴ 020202020202020 مجلهى جغراففاوتوسعهىتاحيداى 0١0‏ شمارهىدهم 
گردشگری روستایی در مبادلات عرضه و تقاضا در بازا ركردشكرى از دیگر سوء توجه به دیگر قابیّت‌های 
اقتصاد روستایی پیرامون توسعه‌ی همه جانبه و پایدار روستایی اهمیّت دوچندان یافت. در اين راستا فضاهای 
روستایی پیرامون شهرها در زمینه‌ی استراحت ‏ تمدد اعصاب .گذران اوقات فراغت وانجام س رگرمی‌ها و 
به‌طور کلی گردشگری مورد توجه قرار كرفت( مافی و سقایی»۱۶۸:۱۳۸۳) و سبب آن شد که با افزايش شمار 
گردشگران در نواحی روستایی؛ گسترش خدمات و تسهیلات مورد نیاز اين گونه از گردشگری مورد توجه 
قرار گیرد. این خود به شک ل گیری یک الگوی فضای گردشگری به عنوان گردشگری روستایی منتهى شده 
که امروزه گستره‌ای جهانی يافته است. به گونه‌ای که در سال ۲۰۰۴ در حدود ۷۶ درصد جمعیت ایالات 
متحده آمریکا برای گردشگری به روستاه او مزارع کشاورزی سفر کردن د(پاپلی یزدی و مهدی 
سقایی۲۰۱:۱۳۸۶). 

از این رو از آن‌جا که شرایط گسترش گردشگری روستایی خارج از هستی شناختی نوين در بستری از 
نوآوری‌های تکنولوژیکی پسامدرن " شکل گرفته است در ارتباط با تحلیل و بررسی اين الگو فضایی 
گردشگری نیازمند دید گاهی پساساختاری هستیم. بر این مبناء در نظر گرفتن گردشگری در نواحی روستایی به 
عنوان یک محصول می‌تواند در تحلیل گردشگری روستایی؛ که عملکرد آن در یک مقیاس كوجكك 
می‌باشد» بستر مناسبی را فراهم آورد (۲۰۰۶/۸۷۸,دا1), در واقع دید گاه ساختاری و نگرش سیستمی به 
گردشگری از آن‌جا که شکل دهنده «تقابل‌های دوتایی » در زمینه‌ی گردشگر-میزبان, نمی‌تواند در زمینه‌ی 
مطالعدى الگوی فضایی گردشگر ی روستایی مفید واقع شود" از این رو با قبول دید گاه پساساختاری و نگرش 
متنى» گردشگری روستایی را بايد به عنوان یک محصول نگریست که در ارتباط با تقاضای بازار گردشگری؛ 


عرضه می‌شود. شکل ۱ نشان دهنده‌ی الگوی مفهومی محصول گردشگری روستایی است. 


1. Binary Opposition 


شكل :١‏ محصول گردشگری روستایی 
جاى جغرافيايى (محل) _ 


تاسيسات 35 


دسترسی 
دید 
خدمات 3 5 
1 سلیع ا ت 1 


۳ مهمان نوازی لد 3 


محصول گردشگری روستایی با توجه به الگوی ارائه شده در یک« جااى جغرافیایی تبلور می‌یابد و در 
ب رگیرنده روستاهای دارای قابليت گردشگری به عنوان جاذبه‌ها بوده» كه با توجه به دیگر خدمات محصول 
گردشگری را به تقاضای گردشگران عرضه می کند. 

سطح بندی خدمات مهمان نوازی که ابعاد منطقهاى را در برمی گیرد(19:1:,۲۰۰۵۹۵۲) خود دارای شعاع 
عملکردی و گونه شناسی بر بنیان اين شعاع است كه از « جا و صبحانه » در روستا تا آقامت در هتل‌ها را در ساير 
نقاط منطقه در بر می كيرد. 

تأسيسات و تسهيلات در محصول گردشگری روستايى در زمینه‌ی سرمایه گذاری وهمجنين قيمت و 
فروش اين محصول در بازار گردشگری روستایی هستند (۲۰۰۵۰۴۹۵ ,1181 ).تاسیسات زیرنایی مورد نياز در 
بیشتر موارد از سوی دولت‌ها برای حمایت از شرکت‌های کوچک فقال در گردشگری و سرمایه گذاری اين 
شرکت‌ها در ارتباط با محصول گردشگری روستایی ایجاد مى شود و تسهیلات نيز در بر كيرنده قوانین و موارد 
حقوقی مورد نباز محصول گردشگری بوده که ضمن آماده كردن بستر سرمایه كذارى » به تشویق سرمایه 


گذاری منتهى می‌شود. 


1. Bed and Breakfast 


۲۶ مجله‌ی جغرافيا و توسعه‌ی ناحیه‌ای شماره‌ی دهم 


دسترسی نيز در محصول گردشگری روستایی وابسته به راههاى ارتباطى و حمل و نقل است که در حداقل 
زمان ممکن» امكان بازدید از جاذبه را فراهم می‌آورد.هرچند بايد توجه داشت كه همراه با توسعدى حمل و نقل 
شهرى به روستاهاء به ویژه در زميندى گردشگری و فعالیّت‌های تفریحی» سبب آن نگردد كه نفوذ توسعه‌ی 
شهری در روستا در رقابت بین شهر و روستا به نفع شهر در مناطق مختلف توسعه يايد (11655,۲۰۰۳۶۱). در اين 
بین همان گونه که بیان شدء می‌توان در قالب مشخص كردن « حوزه‌ی نفوذ گردشگری» شهرها عمل نمود و 
مناسبات شهر و روستا را در ارتباط با گردشگری مورد بررسی قرار داد.این موضوع سبب آن خواهد شد که 
تأثیرگذاری گردشگری بر سا کنان محلی در ارتباط با نشت اقتصادی و مالکیت بومی مورد توجه قرار گیرد. 

در یک حالت کلی؛ در نظرگرفتن گردشگری روستایی به عنوان یک محصول در قالب متن فضایی- 
جغرافیایی قابلیّت برنامه‌ریزی در چارچوب مکان جغرافیایی را فراهم آورده و علاوه بر آن می‌تواند بستری را 
برای فعَالّت شرکت‌های کوچک گردشگری و نقش ببشتر ساکنان محلی در اقتصاد گردشگری فراهم 
آورد. ۲ {Atelievic,1۰۰۷0".4)‏ در واقع اين مهم تتوّع اقتصاد روستایی را بر بنیان مزیّت نسبی با مشار کت ساکنان 
محلّی» سبب شده و می‌تواند در صورت مدیریت مستمر و بهینه به پایداری گردشگری در نواحی روستایی 


منتهی گردد. 


گردشکری روستایی و کلان‌شهرها 

گردشگری روستایی در پیرامون کلان‌شهرها در ارتباط با روستاهای یبلاقی پیرامون شهر به عنوان 
تفرجگاهی برای گذراندن اوقات فراغت شهروندان کلان‌شهر محسوب شده و پاسخگوی تقاضای 
گردشگران در بازار گردشگری تعطيلات آخر هفته شناخته می‌شود. در واقع ساکنان کلان‌شهرها برای 
فعالّت‌های تفریحی و گردشگری در تعطبلات آخر هفته به روستاهای يبلاقى پیرامون شهرها سفر کرده و 
اوقات فراغت خود را در آن روستاها می گذرانند. اين گونه از گردشگری در سفر به مناطق روستایی در 
نزدیک شهرها در ارتباط مستقیم با روستاهای واقع در پیرامون شهر قرار دارد و نشان‌دهنده‌ی اهمیت 


گردشگری در مقیاس خرد است که بیشتر در ارتباط با دو متغّر طبقات اجتماعی و ابعاد فضایی-زمانی قرار 


1. Small Tourism Firms(STFs) 


Y. Countryside 


دارد. به همین دليل روستاهاى پیرامون کلان‌شهرها به دليل دارا بودن قابلیت‌های طبيعى به عنوان مقاصدى برای 
گردشگری در مقياس خرد ب ركزيده می‌شوند. 

گردشگری روستايى پیرامون شهرها و كلانشهرها سبب آن كرديده که رويكرد توسعه بر مبناى شناخت 
زیرساخت‌های طبیعی و يتانسيل نيروى انسانی روستاها واقع در پیرامون شهرها و در نظر گرفتن مزيّت نسبى 
متنوّع سازى اقتصاد روستایی مورد توجه قرار گیرد. از اين رو از روستاهاى پیرامون شهرها به عنوان «سرمایه‌ی 
پیرامون شهرا ۰۲۶ ۰ 0untrysideل€)‏ ياد می‌شود. 

اين موضوع توجه به گردشگری در مقیاس خرد را در دو بعد ضروری می‌سازد. بعد اول مربوط به مبدأ 
گردشگر فرصتی» یعنی کلان‌شهرها و توجه به موضوع گذران اوقات فراغت و سطح بندی پراکنش فضایی 
اين امر در رابطه با متفیرهای مربوط می‌باشد. بعد دوم مربوط به روستاهای بیلاقی پیرامون کلان‌شهرهاست که به 
عنوان مقاصد گردشگری روستایی محسوب می‌شوند و نیازمند یک نگرش منطقه‌ای و توجه به مکان 
جغرافیایی (مناطق جغرافیایی) در ارتباط با برنامه ریزی» اشتغال د رآمد و پایداری پیرامون امور محلّی است(جوان 
و سقایی,۱۱۰:۱۳۸۳). شکل ۲ نشان دهنده‌ی الگوی کنش متقابل روستاهای پیرامون کلان‌شهرها به عنوان 
سرمایه‌ی پیرامون شهر و گردشگری است. 

با توجه به الگوی مربوط می‌توان بیان داشت که محصول گردشگری روستایی از یک سو قابّت اقتصاد 
سرمایه‌داری را در تصرف فضاهای جدید و ادغام آنها را در چرخه‌ی مصرف باز می‌نماید. که در آن راهبرد 
کالابی شدن نواحی روستایی به عنوان بخشی از اقتصاد زا شناختی معاصر محسوب می‌شود 
( 6۵150:۲۰۱۱ 15). از دیگر سو گردشگری روستایی نتیجه‌ی یکت مفهوم فراگیر از گریزهای شهری است 
که در سیطره‌ی سرمایه‌داری رهیافت پسافوردیسم را در عبور از نگرش تک محور در نواحی روستایی؛ در 
قالب کنش پذیری اقتصادی- اجتماعى» که می‌تواند زمینه ساز درآمد و اشتغال باشدء در آمیختگی با صنعت 


زمین‌داری به اجرا می گذارد. 


1. Countryside Capital 


۸ مجلدى جغرافيا و توسعه‌ی ناحیه‌ای شماره‌ی دهم 


شكل ۲ الگوی مرتبط با كنش متقابل گردشگری روستایی و سرمایه‌ی پیرامون شهر (۱۲۱ ,۲۰۰۶ ,20704 


هدايت مستقيم و غير مستقيم 
دراستفاده به عنوان : 

رضايت كردشكران از - بازديد كنندكان جاذبه ها 
تجربدى كردشكرى 
بيرامون شهر 


- متابع حیات وحش 
- تفریح در هواى آزاد 
- چشم انداز مقصدها 


تاثیرات بر روی ۱ 1 / 
5 1 س روتسد وت 
ESS‏ ۳ 6 حومه شيهر محصول 
١‏ گردشگران | ) ۳ گردشگری ۱ 
۳4 9 درآمدها از محصول و تجریه های گردشگری ۳ روستایی N‏ 
5 كردشكرى و محصولات وابسته سس 
مطالعه‌ی موردی : کلان‌شهر مشهد 


کلان‌شهر مشهد به عنوان م رکز استان خراسان رضوی» با حدود ۲۵۰ کیلومترمریع مساحت و حدود ۲/۴۲۰ 
میلیون تن جمعیت(شهرداری مشهد.۱۳۸۶) به‌عنوان دومین کلان‌شهر مذهبی جهان و دومين کلان شهر کشور 
پس از تهران محسوب می‌شود. از نظر موقعيّت جغرافبایی شهر مشهددر عرض شمالی ۱۷- ۳۶و طول شرقی" 
۵٩ ۳۵‏ در ارتفاع متوسط ۹۷۰ متری از سطح دریا واقع شده است. 

اما آنچه که در ارتباط با موقعيّت کلان‌شهر مشهد در جذب گردشگر دارای اهمیت است» نقش و عملکرد 
فرهنگی- زیارتی (وجود مرقد مبارك امام رضا (ع) و اهمیّت ارتباطی- تجاری کلان‌شهر مشهد در سطح ملّی 
و فراملی است که توانسته به عنوان بی‌رقیب‌ترین قطب جذب گردشگری مذهبی ايران» گردشگران قابل 
توجهی را از کشورهای پیرامون خود از جمله کشورهای آسیای م رکزی (تر کمنستان»ازیکستان تاجيكستان» 
قرقیزستان و قزاقستان)» افغانستان و پااکستان به سوی خود بکشاند. البته تقش و عملکرد جذب گردشگران مذهبی 
شهر مشهد مرزهای سیاسی نمی‌شناسد و از تمام نقاط جهان گردشگران و زوار را به طرف خود جلب م یکند» 
كه در اين ميان کشورهای مسلمان و اهل تشيع (مانند عراق و کشورهای حاشیه‌ی خلیج فارس و دریای عمان) از 


سال ششم 


تحلیلی بر گردشگری روستایی در پیرامون کلانشهرها ۳۹ 


مهمترین مبدأ گردشگران هستند. ورود سالائه حدود پانزده میلیون زایر(جدول ١)به‏ شهر مشهد و با توجه 


جمعیت شهرمشهد نشان از اين موضوع دارد که نسبت گردشگر به جمعیت شهری در این کلان‌شهر در 


حدودهفت و نیم برابر می‌باشد. 


جدول ۱: آمار مسافران ورودی به کلان‌شهر مشهد در سال‌های مختلف 


۹( 
كفت غرف 


3۸۹1۸۰ 


Far! 


(۱۳-۸۹۲ 


72۱۶0 


FMF 
۴ 


۱۰۳۴۳۹ 


اشلقة ۱ | | 
۱ سا إل 
لته ۱ ۳ 
منطنه ۱۲ [ ۳ 
منطقة ۲ | | 
س ل 
منطقه ۲ [ | 
سند ۰" 
ند ll‏ 
ملطقه ۷ 
سلفه ۸ قد | 
شلف ٩‏ اتا 
تسن هع 
كلاشهر مشهد 
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0۴۴1 


۵0۳1۶۵0۴ 


۳ مجلهی جغرافاو توسعه‌ی‌ ایی شمارهىدهم 
حوزدى نفوذ كردشكرى کلان‌شهر مشهد 

از آن‌جا كه پیشتر كردشكران روستایی از محيط شهرى و با فرهنگ ناشی از تسأّط شیوه‌ی زندگی نوين 
که بازنمود نياز به مصرف است(پایلی يزدى و سقایی:۲۰:۱۳۸۱ راهی محیط‌های روستایی می‌شوند» خود 
چالش‌هایی را شکل می‌دهد. اين چالش‌ها می‌تواند سبب ناپایداری گردشگری روستایی را فراهم آورد. 

بنابراين ضرورت نگرش نظام مند به گردشگری و بهرهكيرى از روش‌های علمی و مناسب مدیریت اين 
فعالیت(مطیعی لنگرودی»۱۳۷۹: ۳۳۴» بیش از هر زمان دیگری احساس می‌شود. از این رو می‌توان سرمایه‌ی 
پیرامون شهر را به عنوان «[متن] فضایی پیرامون شهر با روستاه او بازارهای شهرهای کوچکك 
پیرامونی»(۴۵ ,۲۰۰۳ ,۵66۲ 00102035106) تعریف نمود و از این طریق توجه یشتر به اين سرمایه را خواستار 
شد به گونه ای كه با در نظ رگرفتن ارتباط تتگاتنگ روستاهای حومه و کلان‌شهر مانع از شکلگیری 
ديالكتيكك منفی ميان اين دو به نفع کلان‌شهر گردید. 

از آن‌جا كه سرمايدى پیرامون شهر در منطقدى شهرى هریک از كلانشهرها واقع می‌باشد كه محدودهاى 
تحت نفوذ كلانشهر بوده» و در آن پیوند تنگاتنگی ميان متن فضایی حاصل از كنش بین کلان‌شهر شبکه‌ی 
شهرهای کوچک يا متوسط و فضاهای روستایی مجاور وجود دارد(باستیه»۱۳۷: ۲۲۲. اين خود ضروری 
می‌سازد تا تأثیرگذاری فضایی گردشگری روستایی در چارچوب مکان جغرافیایی مورد بررسی قرار گیرد. این 
از آن رو است که موضوع توسعه‌ی گردشگری روستایی در منطقه‌ی کلان‌شهر نازمند امکانات متفاوتی از 
توسعه‌ی شهری است. 

در اين ميان حوزه‌ی نفوذ گردشگری نيز در اين منطقه و در ارتباط مستقیم با دسترسی و در چارچوب 
فرایند کلی «تحلیل رفتن»(عظیمی»۱۳۸۱: ۶۵) تبلور مى يابد. حوزه‌ی نفوذ گردشگری کلان‌شهرها ساکن نبوده و 
در ارتباط با کنش متقابل درون متتی اجزای شکل دهنده مجموعه‌ی شهری آن کلان‌شهر قرار دارد. در ارتباط 
با کلان‌شهر مشهده اين مسأله اهمیت دوچندان مى يابد. از یک سو کلان‌شهر مشهد سالانه پذیرای جمعیت 
ميليونى زایران حرم مطهر امام رضا(ع) می‌باشد و از سوی دیگر از جمعیتی میلیونی به عنوان ساکنان اين 
کلان‌شهر روبرو است. اين موضوع سبب آن شده که روستاهای یبلاقی اطراف کلان‌شهر مشهد به عنوان 
تفرجگاه‌های گردشگری مورد توجه قرا رگرقه و در فصول گردشگری(بهار و تابستان) و ایام تعطیلات؛ 


گردشگران بسیاری برای گذران اوقات فراغت به اين روستاها سفر نمایند. 


هر چند دراين ميان در ارتباط با حوزدى نفوذ گردشگری کلان‌شهرها گونه‌ای از «کاست 
فضایی»(عظیمی:۱۳۸۴: ۵۶) حاصل از انباشت سرمايه و به دنبال كونهاى از «كردشكرى طبقاتى» با توجه به شعاع 
دسترسى شكل می گیرد. این موضوع در ابعاد فضابى» جلوه‌های ویژه‌ای می‌بابدء به گونه ای كه در بخش‌هایی 
از پیرامون اين کلان‌شهر» شاهد شكل گیری خدمات و امكانات مورد نیاز گردشگری هستيم و روند شهر نشينى 
به بخش‌های دیگری از روستاهاى يبرامون کلان‌شهر مشهد سرايت نموده است. 

به‌طور کلی» کلان‌شهرها نه تنها خدمات گردشگری را برای منطقه‌ی خود تأمين م ی كنندء بلكه آن رابه 
همدى شعاع و قلمروهاى عملكردى خود نيز می‌فرستند(جانسون»۱۳۸۲: ۱۱۵) از این رو مشخص كردن حوزه‌ی 
نفوذ گردشگری کلان‌شهرها و شعاع عملكردى آنهاء در ارتباط با شناخت نواحى روستايى واقع در این حوزه و 
همجنين برنامه ريزى براى ساماندهى و پخش دوباره انباشت سرمايه در ارتباط با گردشگری الزامى است. در 
ارتباط با تشخيص حوزه‌ی نفوذ گردشگری کلان‌شهرها مى توان از سه الگو استفاده نمود كه هر یک از این 
الگوها به نوبه‌ی خود مشخص کننده حوزه‌ی نفوذ گردشگری کلان‌شهرها با توجه به متغيّرهابى هستند که در 
این الگوها به کار می‌روند. اين سه الكو را در ارتباط با حوزه‌ی نفوذ گردشگری کلان‌شهر مشهد مورد استفاده 
قرار می‌دهیم و با توجه به مشاهدات میدانی الگوی بهينه را مشخص مى سازيم. در ارتباط با کلان‌شهر مشهد» 
روستاهای يبلاقى و مقاصد گردشگری در قسمت غربی و شمال غربی کلان‌شهر مشهد قرار كرفتهاند. 


الف) الگوی تعیین حد نهایی حوزه‌ی گردشکاهی کلان‌شهر ها 


این الگو یکی از الگوهای تشخیص حوزه‌ی نفوذ گردشگری کلان‌شهرهاست که براساس فرمول زیر 


متا هی شود: 


که در رابطه‌ی بالا: 
حل نهایی حوزه‌ی گردشگاهی (حوزه نفوذ) = 


جمعیت کلان‌شهر تقسیم بر هزار = ۲ 


۳ مجله‌ی جغرافبا و توسعه‌ی ناحیه‌ای شماره‌ی دهم 
اين الگو برای کلان‌شهر مشهد محاسبه گردیده كه با توجه به جمعیّت حدود ۰ ميليون تن جمخت 


حد نهایی حوزه‌ی گردشگاهی مشهد در حدود 4 کیلومتر به دست آمده است. 


ب) الگوی رابرت 
اين الگو نيز یکی از الگوهای مربوط به حوزه‌ی نفوذ گردشگری است که از طریق فرمول زیر محاسبه 
مى شود: 1 
لد < ۸ 
4 
که در این رابطه 


جمعیّت شهر يا منطقه به ۱۰۰۰ تن = (بخشکی»۱۳۶۵) 
اين الگو برای کلان‌شهر مشهد محاسبه گردیده كه با توجه به ضريب فاصله ۱/۴ آن و جمعیت مشهد 


حوزه‌ی نفوذ برابر 4 کیلومتر به دست آمده است. 


ب) الگوی مسافت استاندارد 

برای آن که حوزه‌ی نفوذ گردشگری را برای کلان‌شهر مشهد مشخص نماییم» از الگوی مسافت استاندارد 
استفاده شده است ". بر مبنای الگوی مسافت استاندارد» یک مر کز ميانه در کلان‌شهر مشهد مشخص گردیده 
در مرحله‌ی بعد از روی نقشه با توجه به مقیاس, فاصله‌ی تمامی روستاهای یبلاقی و گردشگری در پیرامون تا 


کلان‌شهر مشهد مشخص گردید(سقایی,۲۳۲:۱۳۸۴). جدول زیر نشان دهنده‌ی روستاها و فاصله‌ی آنها تام رکز 


میانه در نظر گرفته شده در کلان‌شهر مشهد است. 
جدول ۲ روستاهای گردشگری و فاصله‌ی آنها تا م رکز ميانه در کلان‌شهر مشهد 


فاصله از کلان‌شهر مشهد (کیلومتر) 


تحليلى بر كردشكرى روستايى در بيرامون كلانشهرها 


ادامه‌ی جدول 


فاصله از کلان‌شهر مشهد (کیلومتر) 


۳۴ مجلدى جغرافيا و توسعه‌ی ناحیه‌ای شماره‌ی دهم 


با در نظر گرفتن تعداد روستاها به عنوان × و فاصله‌ی آنها از مركز میانه در کلان‌شهر مشهد به عنوان × 


0 5 
براساس مراحل زیر پیش می‌رویم : Xx,‏ 

.١‏ در مرحله‌ی بعد براساس رابطه‌ی زیر عمل گردید؛ 

۲. مرحله ی ای انا > لد Dx,‏ 

. مرحله‌ی بعدى براساس رابطه‌ی زیر انجام گرفت - 5 


۳ سرانجام عدد به دست آمده در ۱/۲۵ ضرب كرديد تا به كيلومتر تبديل شود. 

مسافت استاندارد به دست آمده برابر ۳۳/۲۰ کیلومتراست. اين بدان معناست که حوزه‌ی نفوذ گردشگری 
کلان‌شهر مشهد برابر مقدار به دست آمده است. 

به‌طور کلی از آن‌جا که براساس مشاهدات میدانی و بررسی‌های انجام گرفته» مدار به دست آمده از طريق 
الگوی مسافت استاندارد. دارای تطبيق پذیری بالابى با متن فضایی -جغرافیایی شکل گرفته در مجموعه‌ی 
شهری کلان‌شهر مشهد است. اين موضوع از آن جهت است که جریان گردشگری؛ عرضه و تقاضای 
گردشگری, محدوده‌ی بازار گردشگری آخر هفته و تعطیلات زمان بهینه برای دسترسی و مهم تراز همه 
انباشت سرمایه پیرامون گردشگری در حوزه‌ی نفوذ ۰ كيلومترء بالاترین درصد را به خود اختصاص داده 


ات 

در این بين هر چند برخی از تفرجگاه‌ه به عنوان مقاصد گردشگری همچون منطقه‌ی اخلمد با قابیت 
بالابى در زميندى گردشگری وجود دارند. كه گردشگرانی را از کلان‌شهر مشهد به خود جذب می‌کتد"* 
ولی بنیان اصلی در تحلیل حوزه‌ی نفوذ جریان سرمایه و گردشگری است که در کنش متقابل متن فضایی 
گردشگری روستایی را در پیرامون کلان‌شهر مشهد و در شعاع به دست آمده تولید نمودهاند. خوانش اين متن 
نشان دهنده‌ی آن است که در محدوده‌ی تعبین شده با توجه به روستاهای سمت توسعه کلان‌شهر مشهد 
حوزه‌ی نفوذ گردشگری کلان‌شهر مشهد به عنوان بازار محصول گردشگری روستایی؛ در همان شعاع ۴۳/۲۰ 
کیلومتر قرار می گیرد. با توجه به این موضوع نقشه‌ی ۲ نشان‌دهنده‌ی روستاهای گردشگری واقع در حوزه‌ی 
نفوذ گردشگری کلان‌شهر مشهد می‌باشد. 


نقشه ۲: 


نقشه روستا هاى گردشگری و ييلاقى در حوزه نفوذ گردشگری کلانشهر مشهد 
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نتيجه گیری 

با توجه به مباحث مطرح شده ذ کر اين نکته ضروری است که مفهوم محصول گردشگری روستایی 
نمی‌تواند در یک بعد شکل گیرد؛ بلکه نیازمند ابعاد مختلفى است که فراهم آورنده زمینه‌های شکل دهنده 
محصول گردشگری هستند. نظام برنامه ریزی در پیرامون محصول گردشگری روستایی نیز سعی بر توزیع 
اهداف» فعاليتها و اشياء بدصورتى متعادل با آرايش مناسب فضایی دار د(۱۹۹۶۸۲۳۲,ا۲11) که اين خود در 
چارچوب ساز وكارهاى خاصى انجام مىيذيرد. 

از آنجا كه شيوههاى برنامه ريزى نيز بارويكرد مشاركت مردمى و توسعدى پایدار با تأكيد بر شاخص‌هایی 
چون: پابدار بودن 3 انعطاف يذيربودن و مشارکتی بودن شکل گرفته(۱۹۹۷۹۳۵,دنصط]) که‌در آن هر منطقه در 
اعمال سیاست‌های اقتصادی همراه با در نظر گرفتن مزئت نسبی دارای آزادی عمل زیادی می‌باشد. محصول 
گردشگری روستایی را نیز بايد در چارچوب مناطق جغرافیایی مورد بررسی قرار داد. توسعه‌ی محصول 


گردشگری روستایی پیرامون کلان‌شهر مشهد می‌تواند در فر آیند برنامه ریزی منطقه‌ای به عنوان ابزاری برای 


اع 020202020202020 مجلهى جغراففاوتوسعهىتاحيداى 0١١000‏ شمارهىدهم 
ترويج اشتغال محلى و بهبود كيفيّت عمومى زندگی ©17٠0‏ أقك071 و بالا بردن سطح رفاه اقتصادی 
منطقه» مفيد واقع شود. 

در اين ميان با انتقاداتى كه ازسوى پساساختا رگرایان وطرفداران محيط زيست به توسعه با مفهوم نوين آن 
وارد گردیده» به شک ل گیری نگرش‌هایی در زميندى يساتوسع هكرايى 'منتهى شده که بر دانش بومى يا به عبارتى 
منطق فرهنگی فضاهای درون متنى متکی است(100/,۱۹۹۹:۱۵۰-۱۵۳). از این رو محصول گردشگری روستایی 
بايد به گونه‌ای ساماندهی شود که مانع از تقابل منافع با سا کنان محلی و تقابل‌های زیست محيطى گردد. براین 
اساس» لازم است که ميان توسعه‌ی تأسیسات محلى و منابع قابل تجدید بابخش‌های تولیدی نظیر کشاورزی؛ 
تجارت و صنایع محلى رابطه‌ای در جهت سودمندى ساکنان محلی برقرار شود. از این رو محصول گردشگری 
روستایی برای آن که بتواند به تعادلی پایدار ميان نیازهای جوامع محلّی» حفظ محیط زیست همراه با ارتقاء سطح 
کیفیت زندگی و تجربه‌ی گردشگری دست يافته و فالیّت‌های گردشگری پایدار را شکل دهد به یک 
سیستم مدیریتی نیرومند نيازمند است. مدیریتی که بتواند در زمینه‌ی بهره وری گردشگری در نواحی روستایی 
در انطباق با یک نگرش درون متتی شکل كيرد و در آن پوبایی در چارچوب عرضه و تقاضا با تأكيد بر 
توسعه‌ی پایدار مورد توجه است. 

اما پیرامون حوزه‌ی نفوذ گردشگری کلان‌شهر مشهد» که حدود ۴۳/۲۰ کیلومتر محاسبه شد ضروری 
است که در وهله‌ی اول تعامل فضایی در زمینه‌ی مناسبات بين شهر و روستا به عنوان دو فضای انسانی با جمعیتی 
متفاوت از ساكنان فراهم آید و ترسیم سناریوهای مختلف توسعه‌ی محصول گردشگری روستایی؛ بهترین 
سناریوی ممکن را که به شكل گیری روستا -شهرها منتهی می‌شود» مورد تجزیه و تحلیل قرار داد زیرا روند 
توسعه‌ی کالبدی اين کلان شهر امر تفكيكك فضایی يا حوزه بندی را در زمینه‌ی گردشگری که کار کرد با 


۱۰۰ Postdevelopmentalisn 


سال ششم تحلیلی بر گردشگری روستایی در پیرامون کلانشهرها ۳۷ 


بادداشت‌ها 

.١‏ مقياس اصلی مطالعه در جغرافیای پسامدرن که می تواند معادل «مناطق جغرافیایی» مدنظر جانستون باشد. برای اطلاع 
بیشتر از مباحث پیرامون مناطق جغرافبایی رجوع كنيد به فصل دوم منبع زیر: 

۲ گذار از دید گاه ساختاری و نگرش سیستمی آن و قبول دید گاه پساساختاری و نگرش متنى مربوط به آن در زمینه‌ی 
خود مجالی دیگر می‌طلبد که نشان دهنده‌ی ضرورت‌های گذار با توجه به شرایط گردشگری در عصر فرا پسامدرن 
می‌باشد. نويسند گان در مقاله‌ای دیگر اين موضوع را مورد تحلیل و بررسی قرار خواهند داد. 

۳ اين گونه از گردشگری» گردشگری یکروزه(بازدید کنند گان یک روزه» گردشگری کوتاه مدت و گردشگری آخر 
هفته نيز نامیده می شود. 

۴ قابل ذكر است الگوی مسافت استاندارد در ارتباط با شعاع عملکردی خدمات گردشگری در داخل شهرها توسط 
اسمیت مورد استفاده قرار گرفت(80[111,1۹۸۹0۰۱) از اين الگو در تعیین حدود شهر زایر به عنوان طرح پژوهشی 
استفاده شد (سقّایی,۲۳۲۰۱۳۸۴)ولی از آن‌جا که اين الگو در فاصله‌ی محدود داخل شهر به کار گرفته شد» برای تعیین 
حوزه‌ی نفوذ گردشگری تغییراتی اعمال گردید. 

۵ مطالعه‌ی انجام گرفته در ارتباط با منطقه‌ی اخلمده نشان دهنده‌ی بنیان متفاوت گردشگری در آن منطقه در مقایسه با 


بیان گردشگری پیرامون کلان‌شهر مشهد می باشد(کدیور سقایی»۱۳۸۶). 
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